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RESUMO

Esta pesquisa tem como finalidade compreender as complexas relacées das
dindmicas sociais urbanas através da moda, com foco especifico nos modos de vestir.
Para isso, buscou-se no terreno fértil da cultura hip hop - assim definida por se
tratar de um movimento abrangente que interliga comportamento, industria
fonografica, linguagem, posicionamento politico e outros elementos - indicios de que
a moda é instrumento e resultado de identificacdo individual e coletiva e, portanto,

ferramenta de transformacdes da ordem social.

Palavras-chave: vestuario; identidade; moda de rua; hip hop.



ABSTRACT

This research aims to understand the complex relationships of urban social
dynamics through fashion, with a specific focus on dress modes.

For this, we searched the fertile ground of hip hop culture - defined as it is a
comprehensive movement that links behavior, the phonographic industry, language,
political position and other elements - evidence that fashion is an instrument of

individual and collective identification and, therefore, a tool for social order changes.

Keywords: clothing; identity; Street fashion; hip hop.
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INTRODUCAO

A moda permeia o cotidiano do contemporaneo. Ela esta nas revistas, nas
vitrines, nas passarelas, catalogos de colecdes, na televiséo e no cinema. E objeto
de expresséo cultural, social e politica. Quando observamos a urbe, meio em que
se dao as relacdes sociais, € possivel notar como o corpo vestido e as escolhas

indumentéarias comunicam uma série de significados.

E isso que foi investigado no capitulo um desta pesquisa através de pesquisa
literaria que discorre sobre o papel do vestuério na sociedade, a importancia do
discurso vestimentar no desenvolvimento e expressdo da identidade, da
identificacdo e diferenciacdo no meio social e o consumo simbdlico desses bens,
para além da utilidade pratica do produto. Considerando que a moda também
acontece a partir das dinamicas da rua, e ndo mais em um lugar distante de criagéo
de conceito para as passarelas, comentamos sobre o fendbmeno chamado street
fashion, que se trata da incorporacédo e da relagcdo de codependéncia entre a

industria criativa da moda e a expresséao indumentaria que emerge das ruas.

Tal fendbmeno fica em evidéncia quando pensamos sobre tribos urbanas e
seus modos de vestir. Ao longo do século 20, vimos explodir diversas manifestacdes
de contracultura sempre encabecada pelos jovens, que fizeram da musica e do
visual as principais maneiras de expressar seus pensamentos e ideologias. E no
capitulo dois que vamos tratar das relacfes estabelecidas entre a moda e a musica
em movimentos como o0 punk e o hippie e outros expoentes importantes de
tendéncias, que se reinventam temporada apo0s temporada nas passarelas e
escritorios criativos e como os codigos partilhados pelos membros de cada tribo se
transformam em produto de moda, através da midiatizacdo e consequente

deslocacéo cultural a partir da globalizagéo nas sociedades pos-modernas.

No terceiro e ultimo capitulo, dissecamos a subcultura urbana hip hop a fim
de encontrar semelhancas e validacfes para as hipéteses levantadas no capitulos
anteriores, relacionadas aos estilos urbanos e suas conexdes com a musica e

outras expressodes artisticas, além da construcdo da identidade de um grupo. A



10

pesquisa se desenrola a partir da historia do movimento e segue através da
ascensao do streetwear - roupa da rua - pela FUBU, marca que transformou a
estética do grupo em fendmeno mundial a precos acessiveis com a premissa de
uma moda feita para eles e por eles, isto €, do gueto para o gueto, onde nasceu o
movimento. Foi a FUBU que marcou esse momento decisivo da popularizagdo do
streetwear, e que hoje vemos fazer cada vez mais parte dos negdécios da moda,
através do consumo geracional. No ultimo item desta monografia, analisamos a
presenca da moda de rua nos produtos de moda, novas marcas que ascendem
através desta estética, a ostentacdo dos produtos exclusivos e as parcerias com as
marcas de luxo, que tentam se manter atuais em um mercado cada vez mais

competitivo.
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CAPITULO 1

MODA E SOCIEDADE

1.1. Aidentidade através do vestir

A moda, desde o surgimento de seu conceito na idade média,
€ uma ferramenta carregada de simbolos que representam diferenciacdo e
identificacdo. Se distanciando dos principios fundamentais da roupa - de protecéo
e pudor -, o vestuario na contemporaneidade sinaliza mais do que pertencimento a
determinado grupo, regido ou época. E um apanhado de mensagens que falam
sobre comportamento, desejo, humor e personalidade. A questdo identitaria -
individual e coletiva - prepondera, nesta 6tica particular, sobre o consumo de moda,
entendido aqui como a apropriacdo desses codigos simbdlicos capazes de
aproximar e promover conexdes com outros sujeitos sociais onde ha comunhéo de
ideias. Nesse sentido, Gisele Franke (2008, p.2) entende, a partir de Baudrillard
(1991), que o consumo se baseia em um sistema de interpretagéo antes de ser
categorizado como um conjunto de a¢des da dimenséo do banal.

Neste ponto, as observacdes de Marcia Couto Mello e Virginia

Saback (2008, p.40), se aproximam de Bourdieu (2007). Para as autoras,

Na comunicagdo da era contemporanea, essencialmente imagética,
as modas também representam um dispositivo de poder pessoal [...]
As aparéncias que detém o poder da imagem visual, dependem de
uma gestdo para transmitir a forma exterior do corpo e, através
delas, os individuos demonstram os modos como se apresentam, o
qgue é decisivo para a sua inclusao e sua diferenciacdo nos seus
meios de convivéncia.

Retomando Franke (2008) e suas ponderagdes sobre
Baudrillard (1991), é sugerida a ideia de que hoje as relagbes sociais nédo se
baseiam mais entre 0 homem e seu semelhante, mas entre homem e objeto, e os
lacos se dao atraves da recepcéo e interpretacdo das mensagens codificadas no
vestuario. Tal visdo é compartilhada por Sant'anna (2008), que recorre a Maffesoli

(1996) quando comenta sobre a existéncia do homo estheticus, que encontra a
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significacdo da vida nas coisas diérias, entendendo aqui a vida como obra de arte
vivida pelo comando do prazer. “A estética tera, portanto, por fungao ressaltar a
eficacia das formas de simpatia e seu papel de ‘lago’ social no novo paradigma que
se esboga”. (MAFFESOLI, 1996, p.33 apud SANT'ANNA, 2008, p.8). Essa
concepc¢ao sobre o mundo social abre espago para assumirmos que o0 corpo vestido
de cada sujeito € abrigo de discursos que serdo decodificados por seus pares.
“Portanto, tem-se a forma ou a aparéncia como agente social e assim cada grupo
constitui uma textualidade propria [...] cujo cerne gera e movimenta relagbes de
poder” (SANT’ANNA, 2008, p.8).

A aparéncia, campo estético que compreende a moda e, mais
especificamente, o vestuario, é determinante, portanto, para a concepc¢ao da
identidade do sujeito social. Considerando que as dinamicas sociais se d&o na
cultura urbana contemporéanea - ou rua - (BRANDINI, 2007), é com o street fashion
(moda de rua, em traducéo livre), que podemos observar as interacdes sociais entre
sujeitos e entre sujeitos e espacos a partir da aparéncia, concebida pelo vestuario

e habitos de consumo em moda.

A aparéncia néo é ideologia no sentido que as teorias mais formais
propunham. Ela pode ser entendida como dimensé&o da experiéncia
social que mediatiza a apreensado das representacdes construidas,
ndo como instrumento, tal como os o6culos fazem aos olhos
deficientes, mas como substancia, que delimita, condiciona e
significa a mensagem. Tal como na expressado plastica em que
forma e contelido séo indissociaveis, tal como a fé é sustentada nos
gestos de sua expressao, a aparéncia é o possivel, que através de
sua maiéutica , nos insere, nos representa e Nos constitui no mundo
social. (SANT'ANNA, 2008, p. 7)
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1.2. Dindmicas sociais e a ascensao do street fashion

Segundo Caroline Cox (2017), em seus estudos sobre a moda
de rua ao redor do globo, a urbe é cenario ideal para se posicionar por meio de uma
estética. A moda de rua provoca reacdes e tem o poder de comunicar mensagens
de resisténcia, subverséo, afiliacdo musical ou uma combinacdo destas trés. De
posse dos codigos de vestimenta, € possivel mostrar ao mundo social sua
identidade e atrair semelhantes. “Desde o final do século XIX, as calcadas da cidade
se tornaram uma pista onde sdo apresentados modos idiossincraticos de vestir,

muitas vezes para a consternagao do publico em geral”. (COX, 2017, p.9)

Goncalves (2007) sugere que o cerne de producdo da moda a
partir da segunda metade do século XX volta seu olhar para as manifestacfes
culturais e simbdlicas da rua. Neste momento, vimos surgir com a juventude
movimentos culturais alimentados pelos contextos social, politico e econémico, que
desenvolveram uma estética visual criada para completar as identidades dos
grupos. Foi o caso dos hippies, com sua antimoda baseada em um vestuario sem
género, artesanal e inspirado pelo uso de substancias psicoativas, como o LSD,
traduzido em estampas psicodélicas através da técnica de tingimento tye-dye; os
jeans rasgados, as jaguetas customizadas, a maquiagem desleixada e os haircuts
em formato moicano dos punks; o drape suit dos teddy boys de Londres, inspirado
na era Eduardiana na primeira década do século XX; e, nas Ultimas décadas do
milénio, a ascensdo da cultura hip hop com a apropriacdo estética de grandes
rétulos da moda ressignificados em streetwear e revertidos em producéo local (da
periferia para a periferia), como a logomania, a modelagem oversized e a cultuagéo
dos sneakers como simbolo de poder e distingdo. Importante destacar que o estilo
adotado pelas tribos pretendia traduzir em linguagem visual seu posicionamento
politico, classe social, habitos de consumo, regido geografica e, em sua maioria,

vinha acompanhado de uma forte influéncia musical.

O estilista — ou designer de moda, em linguagem

contemporanea - ndo mais se conceitua como ditador da estética indumentaria, mas
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“tradutor” de um grande apanhado cultural, identitario e simbdlico em pecas de

vestuario.

A estética destes grupos e movimentos acabou sendo incorporada
pelos canais de comunicacdo de moda e pelos produtores
institucionalizados deste campo. As transformacdes sociais deste
periodo sdo analisadas como fator influente nas transformagfes no
campo de producdo da moda como, por exemplo, a perda do
“estatuto de vanguarda” da alta costura e a aceitagao da estética da
rua como inspiragdo para os estilistas. (PEREIRA, 2010, p.55)

Este processo é chamado de bubble-up, em que os estilos da
rua ascendem as passarelas, em oposicdo ao tradicional trickle-down, teoria em
que a concepcao visual da moda “goteja” da elite criativa para as massas. Soma-se
a esse periodo de intensas modifica¢des da ordem vigente a ascenséo da juventude
como mercado consumidor. Gongalves (2007) defende que nesse recorte historico
foi inaugurada uma nova categoria social para o jovem, que ndo era mais visto como
um elemento de transicdo da infancia a vida adulta, mas individuo com contornos
particulares no tocante as questdes psicoldgicas, culturais e sexuais. Ela conclui,
entdo, que a partir desse fenbmeno desenvolveu-se uma industria cultural atenta a
essas necessidades. Assim, comecamos a entender como codigos de vestimenta,
representativos maximos da identidade social de um grupo, sao ressignificados e

traduzidos em argumentos de consumo.
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CAPITULO 2

TRIBOS URBANAS

2.1. Estética das ruas: interacGes entre moda e musica

Se partirmos do principio de que a indumentaria é, também, maneira de se
comunicar com o0 mundo, evidente que o visual tem papel importante quando
falamos sobre movimentos sociais. Comecamos este capitulo determinando os
principais momentos em que se é possivel observar moda e muasica se relacionando

com pautas comportamentais e politicas.

Em comum, o século 20 e a faixa etéria. S&o os jovens que movimentam o

cenario cultural e promovem a transformacgéo e/ou subversao da ordem.

Hippies, punks, darks, rockers, funkeiros, membros do movimento hip
hop, todos os movimentos culturais, principalmente os formado por
jovens, que surgiram na segunda metade do século 20, procuraram
distinguir-se também pela forma como inovavam em sua aparéncia,
sendo a moda um dos mais importantes itens nesse processo de
diferenciacdo. (GUIMARAES, p.4)

Em resposta as tensfes sociais resultantes de represséao politica, recessao
econdmica, desmanche cultural entre outros aspectos, 0s jovens - como nos mostra
a histdria - se organizam em movimentos comumente chamados de contracultura,
em que partilham da mesma ou semelhante visdo de mundo, expectativas para seus
meios de vivéncia etc e adotam, de forma geral, formas de expresséao artistica que
0s ajudam a comunicar suas ideias. Entre elas, ttm-se com frequéncia a musica e
a moda - mais particularmente a indumentaria - como maiores instrumentos de

identificacéo e diferenciacéo de seus integrantes.

Foi assim com o rock classico nos anos 1950, com os hippies em 1960, com
os punks em 1980, com o grunge e o hip hop em 1990, em destaque, que servem

até hoje como referéncia de estética e comportamento para diversas esferas do
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consumo. Importante destacar que a moda adotada por essas tribos se tratava, na
verdade, de uma antimoda. SO se torna produto consumivel por outras culturas
guando esvaziada de seu significado e resumida a item de vestuario. De forma
geral, grandes movimentos sofrem profunda midiatizacdo, etapa em que sé&o
amplamente expostos para 0 mundo e dissecados em seus detalhes. A
indumentéaria passa a integrar revistas de moda, a ser tema de colecbes nas

passarelas e logo pode ser facilmente encontrada em lojas ao redor do mundo.
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2.2. Conceituacgao de estilo na pés-modernidade

Para adentrarmos a discusséo, € necessario primeiro falarmos
sobre o conceito de globalizacdo. Conforme define Placida Mendes (2013), a
globalizacéo é a aproximacdo de véarias sociedades por meio dos processos de
interacdo das pessoas, empresas ou nacOes permitidos através de trocas
comerciais ou investimentos econdmicos e impulsionados pela tecnologia da
informacdo. Neste cenério, € evidente que a linguagem de vestuario seja
influenciada pelo mix de informacdes importadas de diversas sociedades
culturalmente distintas. A autora questiona, portanto, se a globalizacdo seré capaz
de transformar a diversidade cultural em apenas uma cultura global, e, dentro disso,
se a linguagem do vestuario perdera sua funcéo de expressao da identidade de uma

sociedade.

Em sua obra A Identidade Cultural na P6s-Modernidade, Stuart
Hall (2006) argumenta que os fluxos culturais de hoje aproximam em habitos de
consumo consumidores que se encontram bastante distantes no espacgo-tempo. O
autor chama este fendbmeno de “homogeneizagao cultural”’. Isto é, os espagos
fisicos continuam fixos, mas a facilidade comunicacional e de transporte destréi a
nocao de distancia, aproximando consumidores com interesses comuns e que nao
mais dependem quase que exclusivamente da base cultural regional como modo de

existirem e exprimirem uma identidade.

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas
imagens da midia e pelos sistemas de comunicacdo globalmente
interligados, mais as identidades se tornam desvinculadas -
desalojadas - de tempos, lugares, histérias e tradicdes especificos e
parecem "flutuar livremente".Somos confrontados por uma gama de
diferentes identidades (cada qual nos fazendo apelos, ou melhor,
fazendo apelos a diferentes partes de nds), dentre as quais parece
possivel fazer uma escolha. (2006, p.75)

Hall (2006) ainda adentra a nogao de “geografias imaginarias” de Edward
Said (1990) quando escreve sobre a forma como as identidades séo localizadas e

representadas, uma vez que para ele as identidades estéo localizadas em espacos
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e tempos simbdlicos, ou seja, seus sentidos sdo transmutados de seus conceitos

originais e passam a significar outras ideias mais amplas, ligadas ao todo.

Alguns tedricos culturais argumentam que a tendéncia em direcao a
uma maior interdependéncia global esta levando ao colapso de todas
as identidades culturais fortes e esta produzindo aquela
fragmentacdo de cédigos culturais, aquela multiplicidade de estilos,
aquela énfase no efémero, no flutuante, no impermanente e na
diferenca e no pluralismo cultural descrita por Kenneth Thompson
(1992), mas agora numa escala global- o que poderiamos chamar de
pés-moderno global. Os fluxos culturais, entre as nacgbes, e 0
consumismo global criam possibilidades de ‘identidades
partilhadas"- como "consumidores" para os mesmos bens, "clientes"
para 0s mesmos servicos, "publicos" para as mesmas mensagens e
imagens - entre pessoas que estdo bastante distantes umas das
outras no espaco e no tempo. A medida em que as culturas nacionais
tornam-se mais expostas a influéncias externas, € dificil conservar as
identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem
enfraguecidas através do bombardeamento e da infiltragdo cultural.
(2006, p.73-74)

Neste mundo globalizado e conectado digitalmente,
observamos a popularizacdo dos blogs de street style, que consistem em publicar
fotografias de pessoas consideradas bem vestidas. The Sartorialist, Face Hunter,
Who What Wear e tantos outros se dedicam a registrar e divulgar os estilos
encontrados pelos lugares aos quais tém acesso seus fotografos. O surgimento
desta galeria de moda moderna e informal data da primeira década deste século e,
de & para ca, o que observamos € o crescente interesse do publico por este tipo de
informacdo. Numa rapida pesquisa de tendéncia pela web, hoje, é nada mais do
gue comum nos depararmos com os cliques da moda da rua em maior quantidade
do que a moda da passarela, que é pensada e produzida por criadores
institucionalizados. Sdo imagens do mundo todo em que os “atores” (aqueles
presentes nas fotografias), compdem sua identidade de vestuario fazendo uso das
mais diversas interpretacdes imagéticas e entregam a quem visita os blogs e suas
redes sociais uma imagem mais real e concreta sobre como se vestir, em oposi¢cao
ao show conceitual de um desfile de moda. Nao por menos, habitam os moodboards
de criadores e entusiastas da moda de forma mais intensa do que as referéncias

“formais”, aquelas que vém da propria industria através do olhar das marcas.
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Retomando a nocao de globalizacao e, agora, adicionando a
facilidade das trocas e do acesso a informacéo via internet, podemos observar o
fendbmeno da desterritorializacado do estilo, j& que este pode ser reproduzido por
gualquer pessoa em qualquer lugar, que independe de cultura, de classe social, de
idade e até mesmo de género. “Modas de rua sdo consumidas e exportadas, suas
mensagens originais sao re-enquadradas para se adequarem aos codigos de cada
cultura.” (COX, 2017 p.9).
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CAPITULO 3

A SUBCULTURA HIP HOP

3.1. Contextualizacdo historico-geogréfica

Temos no inicio da década de 1970 o nascimento da cultura hip hop e como
consequéncia direta de seus modos, geografia e condigdo social, o surgimento da
cultura streetwear em um momento de grande tensdo sécio-politica no Bronx, em
Nova York. O bairro periférico e subdesenvolvido, habitado massivamente por afro-
americanos e hispanicos, vivia um momento de efervescéncia do crime e disputa
entre gangues. Para identificacdo e distincdo das gangues, tornou-se comum
customizar patches nos coletes jeans - pecas comumente usadas pelos jovens -
com desenhos ou nomes que diferenciam uma gangue ou outra. Esse foi o primeiro
indicio do uso da indumentéaria como forma de expresséo dentro desta subcultura
especifica. “O Bronx estava queimado, o sistema educacional estava estragado e
vocé tinha todas essas gangues roncando [...] Era um mundo agressivo, e as roupas
eram muito agressivas”, diz Sacha Jenkins ao Los Angeles Times. Jenkins é autor
do documentario “Fresh Dressed”, langcado em 2015, que explora a trajetoria da
moda hip hop, nascida a partir da cena musical das ruas até as passarelas, hoje

consolidada como um fendémeno global de negdcio e cultura pop.

E evidente no documentario - o primeiro a tratar do tema - como 0s
mecanismos do sistema da moda, tratados no item 2 do capitulo 1 deste estudo,
agem de maneira similar também aqui. Ele mostra como a moda hip hop absorveu
inicialmente o que estava a sua volta, isto €, a realidade da periferia negra de Nova

York e, eventualmente, se tornou a inspiragéo para todos 0s outros.

A musica explodiu ao passo que a tensao social também crescia, mais ou
menos na metade da década de 1980, quando DJs e MCs importavam a realidade
das ruas para as letras dos raps e as festas com esse apelo passaram a dominar a

cena jovem. Fonseca e Possari (2010) apontam que
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o0 Hip Hop constituiu-se em uma alternativa: de lazer, cultura e
socializacdo. Com isso, as gangues poderiam deixar a violéncia um
pouco de lado e passar a se interessar pelo movimento. O estilo virou
febre entre a garotada, principalmente por ser algo acessivel,
gualquer garoto podia ser um MC ou um DJ. O Hip Hop torna-se um
expoente, uma “luz no fim do tinel”, uma oportunidade para deixar a
marginalidade. (2010, p.3)

De acordo com suas andlises, sdo cinco praticas artisticas que definem esta
subcultura: “ o rap, o MC — Mestre de Cerimonia, o DJ, o grafite e a danga break —
danga de rua” (2010, p.4). A indumentaria, neste sentido, cumpre papel de
identificacéo e diferenciacéo desta tribo que partilha os mesmos interesses e ideais.
Temos a incorporagdo de elementos esportivos pelo conforto, como calgcas de
moletom, ténis e abrigos, a presenca dos grafites na estamparia de camisetas,
casacos pesados - que os grafiteiros usavam para combater o frio quando saiam a

noite.

Por ser originario da rua, pautado inicialmente nas festas, as block
parties, movidas a muita musica e danca, as roupas utilizadas eram
largas, para que 0os movimentos ficassem maiores, proporcionando
um efeito visual para a danga, o boné, muitas vezes virado para tras
ou de lado também figurava como um dos itens imprescindiveis na
composicao do vestuario Hip Hop. Na maioria das vezes, as roupas
sao vistosas, em virtude do tamanho. (FONSECA e POSSARI, 2010
p.6-7)

Retomando o inicio deste item, a expressao “fresh dressed” é fundamental
de ser dissecada. Atribui-se seu sentido ao objetivo dos membros desta tribo de
estarem vestidos sempre com o0 que era novidade e objeto de desejo dentro da
estética adotada. Quem detinha o visual mais adequado a esta finalidade
demarcava posicdo de prestigio entre os demais, que buscavam a mesma
construcdo de identidade visual. E o que Pierre Bourdieu (2007) argumenta em sua
teoria critica sobre a distincdo social e as relagbes de poder, sobre questdes
referentes as bases sociais e como acontece a aquisicdo de capital simbolico
através da imagem que, por sua vez, é estruturada através do consumo de objetos.
A aprovacdo e o pertencimento aos grupos sociais almejados vém, entdo, da
construcdo indumentéaria do individuo. E preciso haver afinidades naquilo que

compreende o visual dele e do outro.
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Com base em andlises de publicacdes, entrevistas e documentarios sobre o
tema, entendemos que a partir de um momento passou-se a fabricar nos proprios
guetos o vestuario da tribo. A partir da apropriacéo e reinterpretacdo de codigos de
grifes famosas, surgiram pequenos ateliés que produziam as pecas a pre¢cos mais

acessiveis para a comunidade.
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3.2 FUBU e a difusado da estética do grupo

FUBU ¢é a sigla para For Us By Us (de nés para nés - em traducéao livre).
Fundada pelo agora apresentador do Shark Tank Daymond John e trés amigos -
Keith Perrin, J. Alexander Martin e Carl Martin - em 1992. A estética do hip hop ja
se encontrava consolidada; rappers e artistas do meio desfrutavam de algum
prestigio e holofotes midiaticos. Foi crucial para a época a constru¢éo de uma marca
de moda de rua que concebeu seus itens a partir do que ja era usado nas ruas, da
arquitetura vestimentar dos integrantes da tribo que € o objeto de estudo desta

monografia e que dissecamos no item anterior.

FUBU foi um marco na difusdo da moda hip hop porque, primeiramente,
porque fez histéria sendo a principal marca nascida no universo hip hop a produzir
para o universo hip hop a ter imensa projecdo entre outros grupos. Os coédigos
visuais da tribo foram incorporados por sujeitos com diferentes constru¢des sociais

e culturais em diferentes espacos, ndo necessariamente o da periferia.

Da perspectiva do marketing, FUBU associou seu nome a imagem de
celebridades com grande relevancia midiatica na época. Sabemos que essa
associacao é mecanismo de influéncia sobre o consumidor a partir da identificacédo
com os modos de seus idolos. Esse investimento midiatico foi decisivo para a
desterritorializacéo e globalizacédo do estilo hip hop, que é pautado no street wear.
Com o tempo, outras marcas surgiram e a moda, seguindo seus ciclos, passou por
outros diferentes momentos e o hype da FUBU gradativamente foi sendo deixado

de lado.

Recentemente, a marca fez um retorno associando seu ic6nico nhome a
também marca de street e sportswear Puma, aproveitando a re-exaltacdo da moda
dos anos 1990. Marcas grandes da década, como Fila e Champion também vieram
nessa onda e, pelas primeiras vezes, se viu labels deste cenario colaborando com

marcas de luxo.
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3.3. O streetwear nas passarelas

A indastria da moda vive uma uma redescoberta em seus modos de
producdo e apresentacdo. Marcas se reinventam com frequéncia para atender o
novo consumidor Millennial, mais engajado politica, cultural e socialmente. Este
consumidor atual urbano preza pelo conforto para realizar suas tarefas diarias e nao
s6. Nasceu e cresceu em uma cultura globalizada em que o streetwear é a

expressdo maxima da linguagem urbana traduzida em vestuério.

Sobre a popularidade do streetwear, concebido a partir da cultura hip hop,
entre outras subculturas urbanas marginalizadas, como o skate, entre 0s membros
dessa geracgao, basta olharmos atentamente para os movimentos das marcas de
moda, que tentam cada vez mais adotar e traduzir essas identidades em seus
produtos. S0 os casos, por exemplo, da parceria da Louis Vuitton com a Supreme,
a collab entre Gosha Rubchinsky e Burberry e a introducdo da Vetements no
calendério de desfiles de moda de Paris. Nao se trata s6 da aquisicdo de capital
simbdlico através da juncdo com marcas ja estabelecidas no cenario jovem que
consome moda de rua. As marcas tradicionais vém também remodelando seu DNA,

incluindo modelagens e tecidos esportivos em seu portfélio de produtos.

O modo de operacao das marcas de streetwear hoje também sao relevantes
para seu sucesso. Geralmente, o hype é criado dentro de midias especializadas,
gue constréem a expectativa no publico consumidor e criam o desejo. Os produtos
séo lancados em pequena tiragem, o que resulta na nogao de exclusividade e eleva
0s precos. Dentro desse microcosmo, quem tem posse dos ultimos langcamentos,
tem mais influéncia dentro do grupo. E a mesma légica operada desde o inicio,

como constatamos anteriormente com o significado da expressao “fresh dressed”.

Os maiores propagadores desta cultura hoje sdo os sites Hypebeast e
Highsnobiety, que se tornaram grandes referéncias para esta geracao. O streetwear
esta tdo em alta que videos como “Quanto Custa o Outfit” se tornam grandes virais.
A ostentacao é ainda, como |4 atras, no inicio da popularizagdo da estética hip hop,
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uma das forgcas motrizes do consumo destes produtos. O espago entre as marcas

de luxo e as marcas de streetwear esta cada vez menor.
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CONSIDERACOES FINAIS

Moda e comunicag¢do sempre andaram juntas. A roupa, por si s6, comunica
uma seérie de ideias sobre o individuo que a sustenta, e serve de base para
identificar seus pares, outros sujeitos que partilhem dos mesmos coédigos da
mensagem enviada. O corpo vestido é, torna-se, entdo, elemento visual poderoso
dentro do discurso social, em que se € possivel construir narrativas que falam contra

ou a favor de algo.

Ao longo deste estudo, em que pretendeu-se observar as interacdes entre
sociedade e moda, em conjunto de outros elementos culturais e artisticos, se
concluiu que a indumentaria tem papel fundamental em manifestacdes sociais que
usam da cultura para promover transformacgées no meio. Foi analisado o vestuario
como forma de expressao em alguns dos principais movimentos de contracultura
do século 20, como o punk e o hippie, sobretudo, no movimento hip hop, que nasceu
na década de 1970 e, com o passar dos anos, teve sua identidade difundida para o

mundo, tendo a musica e a moda como maiores referéncias de sua cultura.

Os elementos visuais que constituem a cultura hip hop dialogam tdo bem
com as aspiracdes das sociedades p6s-modernas que o streetwear, ou seja, a moda
nascida das ruas, € inspiracdo e parte dos negocios de moda mais bem sucedidos
hoje, tanto que marcas de luxo tradicionais também incorporaram essa esséncia
street para conversar com o target Millennial, ultra urbano e que preza pelo conforto
e pela narrativa visual. Prova disso sé@o as parcerias de marcas de luxo com marcas
de esporte e a consolidacdo de marcas urbanas como Supreme, Off White, Piet,

Bolovo e Surreal, no Brasil.
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